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A SZAMOK...

) 2014 -65 év feletti személyek aranya 17% a magyar
‘ tarsadalomban.
‘ E 2016 — 65 év feletti személyek aranya Hajdu-Bihar

megyében 17,1-18%.

esetében 79,19 év, férfiak esetén 72,66

1 \) 2018 — A sziiletéskor varhato élettartam nok
ev Magyarorszagon.

Az adatok forrasa: www.ksh.hu



A TEMA FONTOSSAGA

|d6s0d6 tarsadalom — A fogyasztdi tarsadalom fontos célcsoportja.

Gazdasagi jelent6ség (pl. Cole és Gaeth, 1990).

Kevesebb véddfaktor a korosztaly esetében.



SZAKIRODALMI SZEMPONTOK

y
A




Meggyo6zés és reklamok

« Attitiid és meggydzés (pl. Miller, 1980)
« Kereskedelmi és tarsadalmi céld marketing (pl. Donovan és Henley, 2010)

« Marketing kommunikacio6 és eszkdzei (pl. Sas, 2010)



Az ELETKOR SZEREPE A MEGGYOZESBEN (pl. Visser és Krosnick, 1998)

> Informéaciofeldolgozas (pl. Roedder-John és Cole, 1986) és figyelem
> Erzelmi informaciok keresése, feldolgozasa;

> Negativ érzelmek keriilése (pl. Williams és Drolet, 2005).

> Erzelmek felismerése (pl. Blanchard-Fields, 1986)

> Erzelmi problémak megoldasa (pl. Labouvie-Vief, DeVoe és Bulka, 1989).

> Eszlelés: az id6 végessége, az élet rovidsége (pl. Carstensen, 1992).



> Intimitas, érzelmi tamasz keresése
» Mindseégi kapcsolatok keresése, fenntartasa
» Nem az informacioszerzés a cél
(pl. Carstensen, Isaacowitz és Turk-Charles,
1999).




Az id6s6d6 emberek meggyozhetdbbek (Visser és Krosnick, 1998)
Az érzelmekkel dolgozd lizenetek fokozott meggyozo ereje,
kedvelése (Williams és Drolet, 2005).



A marketingkommunikacidillesztése a

korcsoportok jellemzé6inek ismeretében.
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HAGYOMANYOS REKLAMOK

Standard” reklamok

Szerettek, hozzatartozok javaslata/ tanacsa, ajanlasa

Hatas az érzelmekre — kapcsolatok felhasznalasa

Gyakori témak: egészség, biztositas. | ! !
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KREATIV REKLAMOK

* |d6sodo szereplok
 Szokatlan, Ujszer megkozelites = figyelemfelhivas a fiatalok

célcsoportjaban

Az 1d0 vegességere, lehetdsegek kihasznalasara.
~ Elj a manak!", ,Ne halogass!"













GENERACIOKROL SZOLO REKLAMOK

« Ativelés a generaciokon.
* Hagyomany, tradicio hangsulya.

» Erikson (1957): Pszichoszociélis fejlédés. @

—> ldoskor: kétségbeesés vagy énintegritas.

’
—> Az élet értelmének megtalalasa: ,Mi marad beldlem? ol

Hatra hagyok-e valamit?”















Az el6adas az Innovaciods és Technolégiai
Minisztérium UNKP-19-3 kédszama Uj Nemzeti
Kivalésag Programjanak tamogatasaval valosult

meg.
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KOSZONOM A FIGYELMET!
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FORRASOK ES LINKEK

https://www.youtube.com/watch?v=A3N-IMvAvVZA
https://www.youtube.com/watch?v=7-hxHcuhHkw
https://www.youtube.com/watch?v=ipuUYJwzWyE&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=dcOvIDYF3cc
https://www.youtube.com/watch?v=vsr71tut CI
https://www.youtube.com/watch?v=VCOPhCLa0Ps&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=CJlgVnFWn-M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=b-IHrpWym-0
https://www.youtube.com/watch?v=sJTH] laTlk
https://www.youtube.com/watch?v=4 B6wOQMdZ2el
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https://www.youtube.com/watch?v=A3N-IMvAvZA
https://www.youtube.com/watch?v=7-hxHcuhHkw
https://www.youtube.com/watch?v=ipuUYJwzWyE&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=dcOvIDYF3cc
https://www.youtube.com/watch?v=vsr71tut_CI
https://www.youtube.com/watch?v=VCOPhCLa0Ps&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=CJIgVnFWn-M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=b-IHrpWym-0
https://www.youtube.com/watch?v=sJTHj_laTlk
https://www.youtube.com/watch?v=4_B6wQMd2eI

